
セッション数
いわゆる訪問数です。Google Analyticsでは、このセッションが基本の「数え方」に
なります。アクセスしてから閉じるまでの⼀連の流れを1としてカウントします。同じ
ユーザーでも、朝と夜など、複数回アクセスがあればカウントされます。

ユーザー数
純粋な訪問者の人数です。同じ訪問者が何回アクセスしても1です。新しい訪問者が増
えるほど、ユーザー数も上がります。

平均PV数
1回のセッションあたり、どれだけのページ数が⾒られているかの平均値です。

平均セッション時間
1回のセッションあたり、どれくらいの時間ユーザーが滞在しているかの平均値です。

トラフィックの種類
ユーザーが、どんな経路でアクセスしてきたかの割合です。
organic ⾃然検索。ふつうに検索して検索結果からの訪問。
paid 有料検索。CPC広告からの訪問。
referral 他サイトからの訪問。
sosial SNSからの訪問。
direct 上記を介さない直接の訪問。

閲覧ページ／直帰率
閲覧されたページのタイトルとそのセッション数、直帰率をまとめたものです。

検索キーワード
検索エンジンでどのようなキーワードを使用してサイトに来たかをみることが
できます。上位の(not provided)(not set)については、キーワードの取得がで
きなかったものです。本項目では、Google・Yahooなどの検索エンジンのセ
キュリティー強化に伴い、大半のキーワードの取得ができなくなりました。

アクセスレポートの各項目について



参照元
他のサイト経由でアクセスされたときの、リンク元ごとのセッション数と新規セッ
ション率です。ブックマーク、URL直⼊⼒、メールマガジン、スマートフォンのアプ
リケーションからの流⼊は ( direct ) / ( none ) となります。

リピート回数
複数回訪問しているユーザーの割合です。

時間
時間帯別のセッション数です。

デバイス カテゴリ別のセッション
端末ごとの訪問数です。「desktop」はデスクトップPC、「mobile」はiPhone等のス
マホ、「tablet」はiPad等を意味します。

曜日別訪問数
曜日ごとの訪問者数です。ユーザー数の多い順に並んでいます。


